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Annotatsiya: ushbu maqolada fermer xo‘jaliklariga xizmat ko‘rsatuvchi marketing tizimlarining rivojlanish 

tendensiyalari va ularni prognozlashtirishning nazariy hamda amaliy jihatlari tadqiq etilgan. Qishloq xo‘jaligida bozor 

munosabatlarining chuqurlashuvi, agrar mahsulotlar bozorida raqobatning kuchayishi hamda iste’molchilar talabining 

o‘zgarib borishi fermer xo‘jaliklari faoliyatida marketing xizmatlarining ahamiyatini yanada oshirmoqda. 

Tadqiqotning maqsadi fermer xo‘jaliklariga xizmat ko‘rsatuvchi marketing tizimlarining rivojlanish dinamikasini 

tahlil qilish, ularning istiqboldagi rivojlanish tendensiyalarini prognozlash va samaradorligini oshirish bo‘yicha ilmiy-

amaliy tavsiyalar ishlab chiqishdan iborat. Tadqiqotda iqtisodiy-statistik tahlil, qiyosiy tahlil, trend tahlili, 

ekstrapolyatsiya, iqtisodiy-matematik modellashtirish hamda ilmiy umumlashtirish usullaridan foydalanildi. Tadqiqot 

natijalari marketing xizmatlari infratuzilmasining rivojlanishi, raqamli marketing texnologiyalarining keng joriy 

etilishi, bozor axborot tizimlarining takomillashuvi va marketing konsalting xizmatlarining kengayishi fermer 

xo‘jaliklari mahsulotlarini realizatsiya qilish samaradorligini oshirishga xizmat qilishini ko‘rsatdi. Shuningdek, 

marketing xizmatlariga bo‘lgan talabning kelgusi yillarda barqaror o‘sishi prognoz qilinib, ushbu jarayonni qo‘llab-

quvvatlashning ustuvor yo‘nalishlari belgilandi.  

Kalit so‘zlar: fermer xo‘jaligi, marketing xizmatlari, agrar marketing, marketing infratuzilmasi, 

prognozlashtirish, iqtisodiy prognoz, raqamli marketing, marketing konsaltingi, bozor axborot tizimi, qishloq xo‘jaligi 

mahsulotlari, marketing strategiyasi, trend tahlili, iqtisodiy-matematik modellashtirish, agribiznes, bozor 

kon’yunkturasi, raqobatbardoshlik 

Аннотация: в данной статье исследуются тенденции развития маркетинговых систем, обслуживающих 

фермерские хозяйства, а также теоретические и практические аспекты прогнозирования их развития. 

Углубление рыночных отношений в сельском хозяйстве, усиление конкуренции на рынке 

сельскохозяйственной продукции и постоянное изменение потребительского спроса значительно повышают 

роль маркетинговых услуг в деятельности фермерских хозяйств. Цель исследования заключается в анализе 

динамики развития маркетинговых систем, обслуживающих фермерские хозяйства, прогнозировании их 

дальнейших тенденций развития и разработке научно-практических рекомендаций по повышению их 

эффективности. В исследовании использованы методы экономико-статистического анализа, сравнительного 

анализа, трендового анализа, экстраполяции, экономико-математического моделирования и научного 

обобщения. Результаты исследования показали, что развитие инфраструктуры маркетинговых услуг, широкое 

внедрение цифровых маркетинговых технологий, совершенствование систем рыночной информации и 

расширение маркетингово-консалтинговых услуг способствуют повышению эффективности реализации 

сельскохозяйственной продукции фермерских хозяйств. Кроме того, спрогнозирован устойчивый рост спроса 

на маркетинговые услуги в ближайшие годы и определены приоритетные направления поддержки данного 

процесса. 

https://ojs.kstu.uz/index.php/ej
https://doi.org/10.70769/3030-315X.II.6.6.2026.39
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Ключевые слова: фермерское хозяйство, маркетинговые услуги, аграрный маркетинг, маркетинговая 

инфраструктура, прогнозирование, экономический прогноз, цифровой маркетинг, маркетинговый 

консалтинг, система рыночной информации, сельскохозяйственная продукция, маркетинговая стратегия, 

трендовый анализ, экономико-математическое моделирование, агробизнес, рыночная конъюнктура, 

конкурентоспособность. 

Abstract: this article examines the development trends of marketing systems serving farm enterprises, as well 

as the theoretical and practical aspects of forecasting their development. The deepening of market relations in 

agriculture, increasing competition in agricultural product markets, and continuously changing consumer demands 

have significantly enhanced the importance of marketing services in the activities of farm enterprises. The purpose of 

the study is to analyze the development dynamics of marketing systems serving farms, forecast their future 

development trends, and develop scientific and practical recommendations for improving their efficiency. The 

research employed economic-statistical analysis, comparative analysis, trend analysis, extrapolation, economic-

mathematical modeling, and scientific generalization methods. The findings indicate that the development of 

marketing service infrastructure, the widespread adoption of digital marketing technologies, the improvement of 

market information systems, and the expansion of marketing consulting services contribute to increasing the efficiency 

of agricultural product marketing and sales. Furthermore, a steady growth in demand for marketing services in the 

coming years was forecasted, and priority directions for supporting this process were identified. 

Keywords: Farm enterprise, marketing services, agricultural marketing, marketing infrastructure, forecasting, 

economic forecasting, digital marketing, marketing consulting, market information system, agricultural products, 

marketing strategy, trend analysis, economic-mathematical modeling, agribusiness, market conditions, 

competitiveness. 

 

▪ KIRISH 

Jahon iqtisodiyotida qishloq xo‘jaligi 

tarmog‘ining barqaror rivojlanishini ta’minlash, oziq-

ovqat xavfsizligini mustahkamlash va agrar 

mahsulotlarning raqobatbardoshligini oshirish dolzarb 

vazifalardan biri hisoblanadi. Mazkur maqsadlarga 

erishishda ishlab chiqarish jarayonlarini modernizatsiya 

qilish bilan bir qatorda, qishloq xo‘jaligi mahsulotlarini 

bozorga samarali yetkazib berish, iste’molchilar talabini 

o‘rganish va marketing xizmatlarini rivojlantirish muhim 

ahamiyat kasb etadi. Xalqaro tajriba shuni ko‘rsatadiki, 

agrar tarmoqda marketing infratuzilmasining 

rivojlanganligi fermer xo‘jaliklarining iqtisodiy 

samaradorligi, daromadliligi va bozor barqarorligini 

ta’minlovchi asosiy omillardan biri hisoblanadi. 

So‘nggi yillarda global agrar bozorlarda 

raqobatning kuchayishi, iste’molchilar ehtiyojlarining 

o‘zgarishi, mahsulot sifati va xavfsizligiga qo‘yilayotgan 

talablarning ortishi fermer xo‘jaliklari faoliyatida 

marketing xizmatlarining rolini yanada oshirmoqda. 

Zamonaviy marketing tizimlari nafaqat mahsulotlarni 

sotish bilan bog‘liq jarayonlarni, balki bozor 

kon’yunkturasini o‘rganish, iste’molchilar talabini 

prognozlash, narx siyosatini shakllantirish, mahsulotlarni 

brendlashtirish va raqamli kommunikatsiyalarni tashkil 

etishni ham o‘z ichiga oladi. Shu sababli fermer 

xo‘jaliklariga xizmat ko‘rsatuvchi marketing 

tizimlarining rivojlanish istiqbollarini prognozlashtirish 

agrar iqtisodiyotning muhim ilmiy yo‘nalishlaridan biri 

sifatida qaralmoqda. Bugungi kunda dunyo miqyosida 

agrar marketing xizmatlari raqamli texnologiyalar 

asosida yangi rivojlanish bosqichiga o‘tmoqda. Elektron 

savdo platformalari, raqamli marketing vositalari, sun’iy 

intellektga asoslangan bozor tahlili tizimlari va katta 

ma’lumotlar (Big Data) texnologiyalari fermer 

xo‘jaliklarining bozor imkoniyatlarini kengaytirib, 

mahsulot realizatsiyasi samaradorligini oshirmoqda. 

Xususan, rivojlangan mamlakatlarda marketing 

xizmatlari agrar ta’minot zanjirining ajralmas qismiga 

aylanib, ishlab chiqaruvchilar va iste’molchilar 

o‘rtasidagi axborot nomutanosibligini kamaytirishga 

xizmat qilmoqda. 

O‘zbekistonda ham qishloq xo‘jaligini bozor 

tamoyillari asosida rivojlantirish, fermer xo‘jaliklari 

faoliyatini qo‘llab-quvvatlash va agrar mahsulotlar 

bozorini takomillashtirish bo‘yicha keng ko‘lamli 

islohotlar amalga oshirilmoqda. Xususan, O‘zbekiston 

Respublikasi Prezidentining 2022-yil 28-yanvardagi PF–

60-son Farmoni bilan tasdiqlangan “2022–2026-yillarga 

mo‘ljallangan Yangi O‘zbekistonning taraqqiyot 

strategiyasi”da qishloq xo‘jaligida bozor mexanizmlarini 

keng joriy etish, yuqori qo‘shilgan qiymatga ega 

mahsulotlar ishlab chiqarishni ko‘paytirish va eksport 

salohiyatini oshirish ustuvor vazifalar sifatida 

belgilangan. Mazkur strategiyada fermer va dehqon 

xo‘jaliklarini bozor axborotlari bilan ta’minlash hamda 

marketing xizmatlarini rivojlantirish masalalariga 

alohida e’tibor qaratilgan. Shuningdek, 2022–2026-

yillarga mo‘ljallangan Taraqqiyot strategiyasini amalga 

oshirish bo‘yicha davlat dasturlarida agrar mahsulotlarni 

realizatsiya qilishning zamonaviy mexanizmlarini joriy 

etish, elektron savdo platformalarini rivojlantirish, 

logistika va marketing xizmatlarini takomillashtirish 

vazifalari belgilangan. Bu esa fermer xo‘jaliklariga 

xizmat ko‘rsatuvchi marketing tizimlarini rivojlantirish 

uchun qulay institutsional muhit yaratmoqda. 

Mamlakatimizda agroklasterlar faoliyatining 

kengayishi, eksportga yo‘naltirilgan mahsulotlar 

ulushining ortishi va qishloq xo‘jaligida raqamlashtirish 

jarayonlarining jadallashuvi marketing xizmatlariga 

bo‘lgan talabning yildan-yilga o‘sib borayotganligini 

ko‘rsatmoqda. Biroq ayrim hududlarda marketing 

xizmatlari infratuzilmasining yetarli rivojlanmaganligi, 

bozor axborotlaridan foydalanish imkoniyatlarining 

cheklanganligi, marketing konsalting xizmatlari va 

malakali mutaxassislar yetishmasligi fermer 

xo‘jaliklarining bozor imkoniyatlaridan to‘liq 

foydalanishiga to‘sqinlik qilmoqda. 

Shu nuqtai nazardan, fermer xo‘jaliklariga xizmat 

ko‘rsatuvchi marketing tizimlarining rivojlanish 

tendensiyalarini o‘rganish, mavjud muammolarni 
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aniqlash va ularning istiqboldagi rivojlanishini ilmiy 

asosda prognozlashtirish muhim ilmiy va amaliy 

ahamiyatga ega. Marketing xizmatlarining kelajakdagi 

rivojlanish yo‘nalishlarini aniqlash fermer 

xo‘jaliklarining raqobatbardoshligini oshirish, agrar 

mahsulotlar realizatsiyasi samaradorligini kuchaytirish 

hamda qishloq xo‘jaligi tarmog‘ining barqaror 

rivojlanishini ta’minlash uchun zarur hisoblanadi. 

▪ ADABIYOTLAR TAHLILI 

Fermer xo‘jaliklariga xizmat ko‘rsatuvchi 

marketing tizimlarini rivojlantirish va ularning 

istiqboldagi rivojlanishini prognozlashtirish masalalari 

agrar iqtisodiyot, marketing menejmenti va strategik 

boshqaruv sohalaridagi ilmiy tadqiqotlarning muhim 

yo‘nalishlaridan biri hisoblanadi. Ushbu masala bo‘yicha 

xorijiy va mahalliy olimlar tomonidan olib borilgan ilmiy 

izlanishlar marketing xizmatlarining qishloq xo‘jaligi 

ishlab chiqarishi samaradorligiga ta’sirini, bozor 

infratuzilmasining ahamiyatini hamda marketing 

faoliyatini rivojlantirishning nazariy asoslarini yoritib 

bergan. Marketing nazariyasining asoschisi hisoblangan 

Philip Kotler marketingni iste’molchilar ehtiyojlarini 

aniqlash va qondirish orqali korxonaning uzoq muddatli 

iqtisodiy samaradorligini ta’minlovchi boshqaruv 

konsepsiyasi sifatida talqin etadi. Olimning fikricha, 

zamonaviy marketing tizimining asosiy vazifasi 

mahsulot ishlab chiqarishdan oldin bozor talabini 

o‘rganish va ishlab chiqarishni iste’molchilar 

ehtiyojlariga moslashtirishdan iborat. Kotlerning ushbu 

yondashuvi fermer xo‘jaliklari faoliyatida marketing 

xizmatlarini rivojlantirishning nazariy asoslaridan biri 

hisoblanadi (Kotler, 2022). 

Marketing strategiyasi va raqobat ustunligi 

nazariyasini rivojlantirgan Michael Porter korxonaning 

bozordagi muvaffaqiyati qiymat zanjiri (Value Chain) 

elementlarini samarali boshqarishga bog‘liq ekanligini 

ta’kidlaydi. Uning fikriga ko‘ra, marketing xizmatlari 

mahsulotning qo‘shimcha qiymatini shakllantirish va 

korxonaning raqobatbardoshligini oshirishda muhim rol 

o‘ynaydi. Ayniqsa, agrar sektorda marketing tizimining 

rivojlanganligi ishlab chiqaruvchi va iste’molchi 

o‘rtasidagi iqtisodiy aloqalarni mustahkamlaydi hamda 

bozor tavakkalchiliklarini kamaytiradi (Porter, 1985). 

Agribiznes nazariyasining asoschilari John H. Davis va 

Ray A. Goldberg qishloq xo‘jaligi mahsulotlarini ishlab 

chiqarish, qayta ishlash, saqlash va realizatsiya qilish 

jarayonlarini yagona tizim sifatida o‘rganib, marketing 

xizmatlarini ushbu tizimning ajralmas qismi sifatida 

baholaganlar. Olimlarning fikriga ko‘ra, marketing 

xizmatlari qishloq xo‘jaligi mahsulotlarining bozor 

harakatini ta’minlaydi va ishlab chiqarish bilan iste’mol 

o‘rtasidagi nomutanosiblikni kamaytiradi (Davis va 

Goldberg, 1957). 

Qishloq xo‘jaligi marketingi bo‘yicha tadqiqotlar 

olib borgan Geoffrey Shepherd marketing 

infratuzilmasining rivojlanganligi fermer xo‘jaliklarining 

daromadliligini oshiruvchi asosiy omillardan biri 

ekanligini ta’kidlaydi. Uning fikricha, bozor axborotlari 

tizimi, narx monitoringi va marketing xizmatlari 

qanchalik rivojlangan bo‘lsa, fermerlarning bozor 

tavakkalchiliklari shunchalik kamayadi va iqtisodiy 

samaradorlik ortadi (Shepherd, 1965). Marketing 

prognozlashtirish masalalariga bag‘ishlangan ilmiy 

tadqiqotlarda George E. P. Box va Gwilym M. Jenkins 

tomonidan ishlab chiqilgan vaqt qatorlari (Time Series 

Analysis) modeli alohida ahamiyatga ega. Olimlar 

iqtisodiy jarayonlarning kelajakdagi holatini aniqlashda 

trend tahlili va regressiya modellaridan foydalanishning 

ilmiy asoslarini yaratganlar. Ularning fikricha, iqtisodiy 

prognozlarning aniqligi mavjud statistik ma’lumotlar 

bazasi va tanlangan modelning adekvatligiga bog‘liq 

(Box & Jenkins, 2015). Raqamli marketing va elektron 

savdo texnologiyalarining rivojlanishini o‘rgangan Dave 

Chaffey zamonaviy marketing xizmatlarining asosiy 

rivojlanish yo‘nalishi raqamlashtirish bilan bog‘liq 

ekanligini qayd etadi. Olimning fikricha, internet 

marketing, elektron tijorat platformalari va raqamli 

kommunikatsiyalar fermer xo‘jaliklari uchun yangi 

bozor imkoniyatlarini yaratib, mahsulot realizatsiyasi 

samaradorligini sezilarli darajada oshiradi (Chaffey, 

2022). 

Qishloq xo‘jaligida innovatsion marketing 

texnologiyalarining qo‘llanilishi bo‘yicha tadqiqot olib 

borgan Colin Rogers agrar sektorda marketing xizmatlari 

rivojlanishining asosiy omillari sifatida axborot 

texnologiyalari, bozor infratuzilmasi va logistika 

tizimlarining integratsiyasini ko‘rsatadi. Uning fikricha, 

fermer xo‘jaliklarining marketing xizmatlaridan 

foydalanish darajasi qanchalik yuqori bo‘lsa, 

mahsulotlarning bozor qiymati va eksport salohiyati 

shunchalik ortadi. O‘zbekistonlik iqtisodchi olimlardan 

akademik Saidmurod G‘ulomov raqamli iqtisodiyot 

sharoitida marketing xizmatlarining ahamiyati tobora 

ortib borayotganligini ta’kidlaydi. Olimning fikricha, 

agrar tarmoqda raqamli texnologiyalar asosida marketing 

xizmatlarini rivojlantirish qishloq xo‘jaligi mahsulotlari 

bozorining shaffofligini oshirish va fermer xo‘jaliklari 

daromadlarini ko‘paytirishga xizmat qiladi (G‘ulomov, 

2021). Professor R.X. Ayupov o‘z ilmiy tadqiqotlarida 

agrar sektorda marketing infratuzilmasini rivojlantirish 

va bozor axborot tizimlarini takomillashtirish fermer 

xo‘jaliklarining raqobatbardoshligini oshirishning 

muhim omili ekanligini asoslab bergan. Uning fikricha, 

marketing xizmatlari tizimini modernizatsiya qilish 

qishloq xo‘jaligi mahsulotlarining ichki va tashqi 

bozorlardagi mavqeini mustahkamlash imkonini beradi. 

Yuqoridagi ilmiy manbalar tahlili shuni 

ko‘rsatadiki, fermer xo‘jaliklariga xizmat ko‘rsatuvchi 

marketing tizimlari qishloq xo‘jaligi mahsulotlari ishlab 

chiqarish va realizatsiya qilish samaradorligini 

oshirishda muhim ahamiyatga ega. Biroq mavjud 

tadqiqotlarning aksariyatida marketing xizmatlari 

rivojlanishining istiqboldagi tendensiyalarini 

prognozlashtirish masalalari yetarli darajada 

yoritilmagan. Shu sababli marketing xizmatlari 

rivojlanishini ilmiy asosda prognozlash va uning fermer 

xo‘jaliklari faoliyatiga ta’sirini baholash mazkur 

tadqiqotning asosiy ilmiy vazifalaridan biri hisoblanadi. 

▪ TADQIQOT METODOLOGIYASI 

Mazkur tadqiqotda fermer xo‘jaliklariga xizmat 

ko‘rsatuvchi marketing tizimlarining rivojlanish 

tendensiyalarini baholash va ularning istiqboldagi 

rivojlanish yo‘nalishlarini prognozlashtirish maqsadida 

zamonaviy iqtisodiy tadqiqot metodlaridan kompleks 
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ravishda foydalanildi. Tadqiqotning metodologik asosini 

agrar marketing, strategik boshqaruv, xizmatlar 

iqtisodiyoti, institutsional iqtisodiyot hamda iqtisodiy 

prognozlashtirish nazariyalari tashkil etdi. Tadqiqot 

davomida marketing xizmatlarining fermer xo‘jaliklari 

faoliyatidagi o‘rni, ularning iqtisodiy samaradorlikka 

ta’siri hamda bozor infratuzilmasini rivojlantirishdagi 

ahamiyati ilmiy jihatdan o‘rganildi. Tadqiqotda, avvalo, 

ilmiy abstraksiya usuli asosida marketing xizmatlari 

rivojlanishining nazariy va uslubiy jihatlari tahlil qilindi. 

Mavzuga oid xorijiy va mahalliy olimlarning ilmiy 

ishlari, monografiyalari, maqolalari hamda xalqaro 

tashkilotlarning hisobotlari o‘rganilib, mavjud ilmiy 

qarashlar tizimlashtirildi. Tahlil va sintez usullari 

yordamida fermer xo‘jaliklariga xizmat ko‘rsatuvchi 

marketing tizimlarining shakllanish omillari, rivojlanish 

tendensiyalari va ularning agrar ishlab chiqarish 

jarayonlariga ta’siri baholandi. Tadqiqot jarayonida 

qiyosiy tahlil usulidan foydalanilib, marketing xizmatlari 

rivojlangan va nisbatan sust rivojlangan hududlarning 

ko‘rsatkichlari o‘zaro taqqoslandi. Ushbu yondashuv 

marketing infratuzilmasining rivojlanish darajasi bilan 

fermer xo‘jaliklarining mahsulot realizatsiyasi, 

daromadliligi va bozor faolligi o‘rtasidagi bog‘liqlikni 

aniqlash imkonini berdi. Shuningdek, iqtisodiy-statistik 

tahlil usuli asosida qishloq xo‘jaligi va marketing 

xizmatlari bozoriga oid statistik ma’lumotlar o‘rganilib, 

ularning o‘zgarish dinamikasi tahlil qilindi. 

Marketing xizmatlari rivojlanishining istiqboldagi 

holatini baholash maqsadida prognozlashtirish 

yondashuvlari qo‘llanildi. Bunda so‘nggi yillarda 

kuzatilgan iqtisodiy ko‘rsatkichlarning o‘zgarish 

tendensiyalari, raqamli texnologiyalarni joriy etish 

sur’atlari, marketing xizmatlariga bo‘lgan talabning 

o‘sishi hamda agrar tarmoqni rivojlantirish bo‘yicha 

davlat siyosatining ustuvor yo‘nalishlari hisobga olindi. 

Prognoz baholashda marketing xizmatlari hajmi, ulardan 

foydalanuvchi fermer xo‘jaliklari soni va marketing 

infratuzilmasining rivojlanish ko‘rsatkichlari asosiy 

mezon sifatida qabul qilindi. Tadqiqotda tizimli 

yondashuvdan foydalanilib, marketing xizmatlari agrar 

bozorning muhim tarkibiy qismi sifatida baholandi. 

Ushbu yondashuv marketing xizmatlari, logistika tizimi, 

axborot-kommunikatsiya texnologiyalari, iste’mol 

bozori va fermer xo‘jaliklari o‘rtasidagi o‘zaro 

bog‘liqlikni kompleks ravishda tahlil qilish imkonini 

berdi. Shu bilan birga, ilmiy umumlashtirish usuli 

yordamida olingan natijalar tizimlashtirildi va fermer 

xo‘jaliklariga xizmat ko‘rsatuvchi marketing tizimlarini 

rivojlantirishning ustuvor yo‘nalishlari bo‘yicha 

xulosalar shakllantirildi. 

Tadqiqotning axborot bazasini O‘zbekiston 

Respublikasi Statistika agentligi, Qishloq xo‘jaligi 

vazirligi, xalqaro tashkilotlar, jumladan FAO va Jahon 

bankining statistik ma’lumotlari, ilmiy nashrlar hamda 

mavzuga oid me’yoriy-huquqiy hujjatlar tashkil etdi. 

Tadqiqotda qo‘llanilgan metodologik yondashuvlar 

fermer xo‘jaliklariga xizmat ko‘rsatuvchi marketing 

tizimlarining rivojlanish holatini obyektiv baholash, 

ularning istiqboldagi rivojlanish tendensiyalarini 

aniqlash va marketing xizmatlari samaradorligini 

oshirish bo‘yicha ilmiy asoslangan takliflar ishlab 

chiqish imkonini berdi. 

▪ TAHLIL VA NATIJALAR 

Bozor iqtisodiyoti sharoitida fermer 

xo‘jaliklarining iqtisodiy samaradorligi ko‘p jihatdan 

ularga xizmat ko‘rsatuvchi marketing tizimlarining 

rivojlanish darajasiga bog‘liq. Marketing xizmatlari 

fermer xo‘jaliklarini bozor axborotlari bilan ta’minlash, 

mahsulotlarga bo‘lgan talabni o‘rganish, narx 

kon’yunkturasini tahlil qilish, yangi savdo kanallarini 

shakllantirish hamda mahsulotlarni ichki va tashqi 

bozorlarga yo‘naltirishda muhim ahamiyat kasb etadi. 

So‘nggi yillarda agrar sektorda amalga oshirilayotgan 

institutsional islohotlar natijasida marketing xizmatlari 

bozorida ijobiy o‘zgarishlar kuzatilmoqda. Tahlillar 

shuni ko‘rsatadiki, qishloq xo‘jaligi mahsulotlari ishlab 

chiqarish hajmining ortishi bilan bir qatorda ularni 

samarali realizatsiya qilishga bo‘lgan ehtiyoj ham oshib 

bormoqda. Natijada fermer xo‘jaliklari tomonidan 

marketing xizmatlaridan foydalanish darajasi yildan-

yilga kengaymoqda. Ayniqsa, agroklasterlar, 

kooperatsiyalar va eksportyor korxonalar bilan 

hamkorlik qilayotgan fermer xo‘jaliklarida marketing 

xizmatlariga talab yuqori bo‘lib, bu mahsulot 

realizatsiyasi samaradorligining oshishiga xizmat 

qilmoqda. 

So‘nggi yillarda raqamli texnologiyalarning agrar 

sohaga kirib kelishi marketing xizmatlari 

rivojlanishining yangi bosqichini boshlab berdi. Elektron 

savdo platformalari, ijtimoiy tarmoqlar, onlayn reklama 

vositalari va raqamli bozor axborot tizimlari orqali 

fermer xo‘jaliklari mahsulotlarini bevosita 

iste’molchilarga taklif qilish imkoniyatlari 

kengaymoqda. Bu esa vositachilar sonining qisqarishiga, 

mahsulot sotish xarajatlarining kamayishiga va 

fermerlarning daromadlari ortishiga olib kelmoqda. 

Tadqiqot davomida marketing xizmatlari 

rivojlanishining asosiy ko‘rsatkichlari tahlil qilinib, 

ularning istiqboldagi o‘sish tendensiyalari baholandi. 

Tahlil natijalari quyidagi jadvalda keltirilgan. 

Jadval ma’lumotlari marketing xizmatlarining 

agrar sektordagi ahamiyati ortib borayotganligini 

ko‘rsatadi. Xususan, marketing xizmatlaridan 

foydalanuvchi fermer xo‘jaliklari ulushi 2021-yildagi 

34,5 foizdan 2024-yilda 54,2 foizga yetgan. Prognoz 

hisob-kitoblariga ko‘ra, ushbu ko‘rsatkich 2027-yilga 

borib 68,5 foizga yetishi mumkin. Bu marketing 

xizmatlari bozorining kengayib borayotganligini va 

fermer xo‘jaliklari tomonidan marketing faoliyatining 

iqtisodiy afzalliklari tobora chuqurroq 

anglanayotganligini ko‘rsatadi. 

Shuningdek, raqamli marketing vositalaridan 

foydalanayotgan fermer xo‘jaliklari ulushi 2021-yilda 

12,4 foizni tashkil etgan bo‘lsa, 2024-yilda ushbu 

ko‘rsatkich 33,8 foizga yetgan. Prognozlarga ko‘ra, 

2027-yilda bu ko‘rsatkich 50 foizdan yuqori bo‘lishi 

kutilmoqda. Bu holat agrar sektorda raqamlashtirish 

jarayonlarining jadallashuvi va elektron savdo 

mexanizmlarining rivojlanishi bilan izohlanadi. 
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1-jadval 

Fermer xo‘jaliklariga xizmat ko‘rsatuvchi marketing xizmatlarining rivojlanish dinamikasi va 

prognoz ko‘rsatkichlari 

Ko‘rsatkichlar 2021 2022 2023 2024 
2027-yil 

(prognoz) 

Marketing xizmatlaridan 

foydalanuvchi fermer xo‘jaliklari 

ulushi (%) 
34,5 39,8 46,7 54,2 68,5 

Raqamli marketing vositalaridan 

foydalanuvchi fermer xo‘jaliklari 

ulushi (%) 
12,4 17,6 24,9 33,8 52,0 

Marketing xizmatlari orqali 

realizatsiya qilingan mahsulotlar 

ulushi (%) 
28,6 34,1 40,7 47,5 61,3 

Eksportga yo‘naltirilgan 

mahsulotlar ulushi (%) 9,8 11,6 13,9 16,8 23,7 

Marketing xizmatlari hisobiga 

daromad o‘sishi (%) 7,2 9,8 12,5 15,6 22,4 

Manba: Muallif tomonidan statistik ma’lumotlar va prognoz baholash natijalari asosida ishlab chiqilgan. 

 

Marketing xizmatlari orqali realizatsiya 

qilinayotgan mahsulotlar ulushining ortib borishi ham 

muhim tendensiyalardan biridir. Mazkur ko‘rsatkichning 

2021-yildagi 28,6 foizdan 2024-yilda 47,5 foizga oshgani 

marketing xizmatlarining mahsulot sotish 

samaradorligiga sezilarli ta’sir ko‘rsatayotganligini 

tasdiqlaydi. Kelgusida ushbu ko‘rsatkichning 60 foizdan 

oshishi kutilmoqda. Tahlillar natijasida marketing 

xizmatlarining rivojlanishi eksport faoliyatiga ham ijobiy 

ta’sir ko‘rsatayotgani aniqlandi. Marketing xizmatlaridan 

faol foydalanayotgan fermer xo‘jaliklarida eksportga 

yo‘naltirilgan mahsulotlar ulushi yuqoriroq bo‘lib, bu 

xalqaro bozorlarda talab yuqori bo‘lgan mahsulotlar 

ishlab chiqarish va eksport marketingi tizimlarining 

takomillashuvi bilan bog‘liq. 

Marketing xizmatlari samaradorligining yana bir 

muhim natijasi fermer xo‘jaliklari daromadlarining 

ortishida namoyon bo‘lmoqda. O‘rganishlar shuni 

ko‘rsatdiki, marketing xizmatlaridan foydalanayotgan 

fermer xo‘jaliklarida mahsulotlarni yuqori narxlarda 

sotish, yangi xaridorlarni jalb qilish va sotuv bozorlarini 

diversifikatsiya qilish imkoniyatlari kengaygan. Natijada 

marketing xizmatlari hisobiga daromadlarning o‘sish 

sur’ati 2024-yilda 15,6 foizni tashkil etgan bo‘lsa, 2027-

yilda ushbu ko‘rsatkichning 22,4 foizga yetishi prognoz 

qilinmoqda. 

Tahlillar asosida shuni ta’kidlash mumkinki, 

fermer xo‘jaliklariga xizmat ko‘rsatuvchi marketing 

tizimlari agrar tarmoqning muhim infratuzilmaviy 

elementi sifatida shakllanib bormoqda. Marketing 

xizmatlari rivojlanishining asosiy tendensiyalari sifatida 

raqamli texnologiyalarning keng joriy etilishi, bozor 

axborot tizimlarining takomillashuvi, marketing 

konsalting xizmatlari ko‘lamining kengayishi va eksport 

marketingining rivojlanishini ko‘rsatish mumkin. Ushbu 

tendensiyalar yaqin istiqbolda fermer xo‘jaliklarining 

iqtisodiy samaradorligini oshirish, mahsulot 

realizatsiyasi jarayonlarini takomillashtirish va agrar 

sektorning raqobatbardoshligini mustahkamlashga 

xizmat qiladi. 

▪ XULOSA VA TAKLIFLAR 

Tadqiqot natijalari fermer xo‘jaliklariga xizmat 

ko‘rsatuvchi marketing tizimlarining agrar tarmoq 

samaradorligini oshirishdagi o‘rni tobora kuchayib 

borayotganligini ko‘rsatdi. Bozor iqtisodiyoti sharoitida 

qishloq xo‘jaligi mahsulotlarini ishlab chiqarish bilan bir 

qatorda ularni samarali realizatsiya qilish, iste’molchilar 

talabini o‘rganish va yangi bozorlarni izlash fermer 

xo‘jaliklari faoliyatining muhim yo‘nalishiga 

aylanmoqda. Shu nuqtai nazardan marketing xizmatlari 

ishlab chiqaruvchi va iste’molchi o‘rtasidagi iqtisodiy 

aloqalarni mustahkamlovchi, mahsulotlarning bozor 

harakatini ta’minlovchi hamda fermer xo‘jaliklari 

daromadlarini oshiruvchi muhim infratuzilmaviy 

mexanizm hisoblanadi. Tahlillar natijasida marketing 

xizmatlaridan foydalanuvchi fermer xo‘jaliklarida 

mahsulot realizatsiyasi hajmi, daromadlilik darajasi va 

eksport salohiyati yuqoriroq ekanligi aniqlandi. Ayniqsa, 

raqamli marketing vositalari, elektron savdo 

platformalari va marketing konsalting xizmatlaridan 

foydalanish mahsulotlarni sotish xarajatlarini 

kamaytirish hamda yangi bozor segmentlariga kirish 

imkoniyatlarini kengaytirmoqda. Tadqiqot davomida 

marketing xizmatlariga bo‘lgan talabning kelgusida ham 

barqaror o‘sishi prognoz qilindi. 

Shu bilan birga, ayrim hududlarda marketing 

infratuzilmasining yetarli darajada rivojlanmaganligi, 

bozor axborotlari bilan ta’minlash tizimining mukammal 

emasligi, marketing bo‘yicha malakali mutaxassislar 

yetishmasligi va raqamli texnologiyalardan foydalanish 

darajasining pastligi marketing xizmatlari rivojlanishiga 

salbiy ta’sir ko‘rsatayotgan omillar sifatida aniqlandi. 

O‘tkazilgan tadqiqotlar asosida quyidagi ilmiy-

amaliy takliflar ishlab chiqildi: 

https://ojs.kstu.uz/index.php/ej
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1. Fermer xo‘jaliklari uchun hududiy marketing 

markazlarini tashkil etish va ularning faoliyatini davlat 

tomonidan institutsional qo‘llab-quvvatlash zarur. 

2. Qishloq xo‘jaligi mahsulotlari bo‘yicha 

yagona elektron marketing va bozor axborot tizimini 

yaratish maqsadga muvofiq. 

3. Fermer xo‘jaliklarida raqamli marketing 

texnologiyalari, elektron tijorat va internet marketing 

vositalaridan foydalanishni kengaytirish lozim. 

4. Marketing xizmatlari ko‘rsatuvchi konsalting 

tashkilotlari faoliyatini rivojlantirish va ularning hududiy 

qamrovini kengaytirish tavsiya etiladi. 

5. Fermer xo‘jaliklari rahbarlari va 

mutaxassislari uchun agrar marketing, marketing 

strategiyasi va raqamli marketing bo‘yicha malaka 

oshirish dasturlarini joriy etish zarur. 

6. Eksport marketingi xizmatlarini rivojlantirish 

orqali mahalliy qishloq xo‘jaligi mahsulotlarining 

xalqaro bozorlardagi raqobatbardoshligini oshirish 

lozim. 

7. Marketing xizmatlari rivojlanishini 

rag‘batlantirish maqsadida innovatsion va raqamli 

loyihalarni moliyalashtirish mexanizmlarini 

takomillashtirish maqsadga muvofiq. 

Xulosa qilib aytganda, fermer xo‘jaliklariga 

xizmat ko‘rsatuvchi marketing tizimlarini rivojlantirish 

va ularning istiqboldagi rivojlanishini ilmiy asosda 

prognozlashtirish qishloq xo‘jaligi mahsulotlari 

realizatsiyasi samaradorligini oshirish, fermer 

xo‘jaliklarining daromadliligini ko‘paytirish, eksport 

salohiyatini kuchaytirish hamda agrar tarmoqning 

barqaror rivojlanishini ta’minlashda muhim ahamiyat 

kasb etadi. 
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